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Wer ist die CIPRA?

- 1952 gegrundet

- nicht-staatliche Dachorganisation mit uber

100 Verbanden in allen Alpenstaaten

- Sitz im Furstentum Liechtenstein, nationale

Komitees in allen Alpenstaaten

- Initiator der Alpenkonvention




Megatrends im Tourismus

Natur pur
Wellness total
Fernreise Exotik
Stadtereisen

Themenparks
Kreuzfahrten
GroR-Events




Zukunftsfahiger Alpentourismus

Zielgruppenspezifische Aus'm:htung

Hohe Qualita
Spezifizieru




snvention Convention alpine Cunvenzi:;mde!eAlpi Alpskakomend'

Alpenkonvention: Mogliche Basis eines Zielsystems fur
einen nachhaltigen Tourismus.

Durchfuhrungsprotokolle u. a. im Bayerischen Alpenraum seit
Dez. 2002 in Kraft.

Tourismusprotokoll: in vielen Bereichen wenig verbindlich,
dennoch wichtige Zielaussagen




Oberziel: Tourismus und Freizeit (Art. 2 (2i))

Tourismus und Freizeit — Harmonisierung der
touristischen und Freizeitaktivitaten mit den
okologischen und sozialen Erfordernissen, unter
Einschrankung umweltschadigender Aktivitaten,
insbesondere durch Festlegung von Ruhezonen.




Tourismusprotokoll I

Geordnete Entwicklung des Angebots: Nachhaltige touristische
Entwicklung mit einem umweltvertraglichen Tourismus.

Starkung der Wettbewerbsfahigkeit des naturnahen Tourismus,

Diversifizierung des Angebots

Abstimmung der Entwicklung auf die umweltspezifischen
Besonderheiten sowie die verfugbaren Ressourcen eines Ortes oder
einer Region.

Einbeziehung der Anliegen des Naturschutzes und der
Landschaftspflege in die Tourismusforderung

Einschrankung des motorisierten Verkehrs in touristischen Zentren
und Verbesserung der Erreichbarkeit touristischer Orte mit OV




Tourismusprotokoll Il: Spezifische Zielaussagen zu Skitourismus

- Bau und Betrieb von Skipisten moglichst landschaftsschonend
- Moglichst weitgehende Begrenzung von Gelandekorrekturen

 Beschneiung zugelassen, ,,insbesondere um exponierte Gelandeteile
zu sichern“, wenn es die ortlichen klimatologischen, hydrologischen
und okologischen Bedingungen erlauben




Zukunftiger Alpentourismus: Wintersport

Konzentration auf wenige grolde Schigebiete

Klimaerwarmung: nur wenige bleiben schneesicher: Oberstdorf,
Zugspitze, Berchtesgaden

Gesamtkonzepte bayernweit/international und fur jedes einzelne
Skigebiet als Grundlage einer transparenten und nachhaltigen
Genehmigungspraxis

Verzicht auf weitere ErschlielSungen: Alpenweite Regelung zu den
Grenzen des Skigebietsausbaus

Verbindlichkeit der Grundsatze zur Genehmigung von
Beschneiungsanlagen statt deren Abschaffung

Umfassendes Skigebietsaudit




Nachhaltige Anpassungsstrategien

Vier Strategietrends intiefliegenden, kleineren Tourismusorten
(teilw. uberlagernd):

Trend 1: Starkung des Sommertourismus

Trend 2: Forderung pistenunabhangiger Aktivitaten

Trend 3: Aufbau neuer naturnaher Wintersportangebote

Trend 4: Aufbau von thematischen und regionsspezifischen
Angeboten




Starkung des Sommertourismus

* Investitionen und Anstrengungen
Im Sommertourismus

* Angebote auf und neben der
Bergbahn fur eine bessere
Auslastung im Sommer

Beispiele: Klettersteige, WWander- und Radwegekonzeptionen

Chancen: zusatzliche Gastepotenziale, bessere wirtschaftliche
Absicherung

Risiken: Potenzielle Konflikte Schutz/Nutzen




Pistenunabhangige konventionelle
Winteraktivitaten

 Forderung von konventionellen,
pistenunabhangigen
Winteraktivitaten

* Neue (leichte) Infrastrukturen,
Gastronomie, Information

Beispiele: Winterwanderrouten,Schlittelangebote, Skitouren

Chancen: zusatzliche Gastepotenziale bei geringen
Zusatzinvestitionen

Risiken: oft zu kleine Potenziale aufgrund regionaler
Sattigungstendenzen




Neue naturnahe Winteraktivitaten

Trendige, sportliche Aktivitaten
Neue, oft jungere Zielgruppen

Neue (leichte) Infrastrukturen,
Gastronomie, Information

Beispiele: Schneeschuhrouten,Eisfallklettern,
Nordic Walking

Chancen: neue Gastezielgruppen bei geringen Zusatzinvestitionen

Risiken: potenzielle Konflikte zwischen Natursport und
Naturtourismus, tendenziell schneeabhangig




Themenangebote

Thematische, regionaltypische
Angebote

Parkkonzepte, regionale
Gastronomie / Produkte

Neue Gastesegmente

Beispiele: Naturparks, Themenstralden
Chancen: neue Gastepotenziale, Sensibilisierung der Gaste
Risiken: wirtschaftliche Effekte oft hinter den Erwartungen




Zukunftiger Tourismus:
Schlusselthema Verkehr

Projekte:
« Anreise von Holland in das Gasteiner Tal per Zeppelin (TUI)
« Sanft-Mobiler Schlussel in Werfenweng

* Netzwerke: NETS (Network of European Tourism with Soft
Mobility), GAST (Gemeinschaft autofreier Schweizer Tourismusorte)




Marktchancen: Naturnaher Tourismus
Schweiz

Marktanalyse Schweiz (Hochschule Rapperswil):

* 30 % der Schweizer betrachten sich als naturnahe Touristen, die
hauptsachlich, wandern, Rad fahren, winterwandern und
Naturexkursionen besuchen.

« Fur okologische Angebote sind diese Personen bereit, 60 — 80%
mehr zu bezahlen

« Anbieterbefragung: Steigerung des Marktvolumens von 10 — 40 % in
10 Jahren erwartet.




Touristische Freizeitaktivitaten in den
Oberbayerischen Bergen

Beliebtheitsskala:
1. Baden
2. Radfahren
3. Wandern
4. Einkaufen
9. Wellness
6. Wintersport

Gastebefragungen der BayernTourismusMarketing: ,,nur noch 12 % der
Winterurlauber kommen wegen der sportlichen Betatigung, > 50 % wollen
einfach nur in der schonen Natur sein.” Die Gaste suchen vor allem
Entspannung.




Denkblockaden beim Wintertourismus

Denkblockaden und heilige Kuhe:

,Intensive Erschlieungen, Verzahnung von
lokaler Politik und Seilbahnwirtschaft,
selbstverstandliche Schulskikurse bewirken, dass
die Infragestellung alpinen Skisports in manchen
Augen einem Landesverrat gleichkommt.”
(Baumgartner 2003)
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Text-, Bild- und Datenqguellen u. a. von Dominik
Siegrist (CIPRA International) und Christine Margraf
(Bund Naturschutz iniBayere. \.)




